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¢{QUE ENTIDADES VISITARON?

EVENTOS DE CAMPANA REGISTRADOS ANTE EL INE
Realizados o por realizar desde el 1° de abril hasta el 28 de mayo.
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Aguascalientes
Baja California
Baja California Sur
Campeche
Chiapas
Chihuahua
CDMX
Coahuila
Colima
Durango
Guanajuato
Guerrero
Hidalgo

Jalisco

Estado de México
Michoacan
Morelos
Nayarit

Nuevo Leon
Oaxaca

Puebla
Querétaro
Quintana Roo
San Luis Potosi
Sinaloa

Sonora
Tabasco
Tamaulipas
Tlaxcala
Veracruz

Yucatan
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Total 67 592

Fuente: INE, corte al 14 de mayo.



EVENTOS DE CAMPANA

EVENTOS DE CAMPANA REGISTRADOS ANTE EL INE

93¢y De los eventos
b han sido publicos

Visit6 9/9 entidades con
eleccién de gobernador

ENTIDADES MAS VISITADAS

000

CDMX EDOMEX JALISCO

o, De los eventos
han sido publicos

Visité 8/9 entidades con
eleccién de gobernador

ENTIDADES MAS VISITADAS

000

CDMX EDOMEX JALISCO

o, De los eventos
han sido publicos

Visit6 6/9 entidades con
eleccién de gobernador

ENTIDADES MAS VISITADAS

000

CDMX VERACRUZ CHIAPAS

() De los eventos
han sido publicos

Visit6 6/9 entidades con
eleccién de gobernador

ENTIDADES MAS VISITADAS

0006

CDMX EDOMEX PUEBLA

o, De los eventos
han sido publicos

Visit6 6/9 entidades con
eleccién de gobernador

ENTIDADES MAS VISITADAS

CDMX N. LEON EDOMEX JALISCO

Un evento es publico cuando el acceso no es restringido, un evento es privado cuando el acceso es controlado.

Fuente: INE, corte al 14 de mayo.



¢ QUE DIJERON?

ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR

JAIME RODRIGUEZ CALDERON
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Familias

Servicio

Las nubes de palabras fueron realizadas
con base en una muestra de declaraciones
y notas informativas de los principales
medios de comunicacion impresos y
digitales a nivel nacional, 100 videos
seleccionados de manera aleatoria
difundidos por medios de comunicacion,
cuentas oficiales de los candidatos y sus
respectivos partidos politicos. Periodo de
analisis: 30 de marzo al 11 de mayo de
2018.

3dV3aN OINOLNY JSor



:COMO USARON REDES SOCIALES?

@lopezobrador_
29 tweets
12
4
3
: 1 -
[ ] [ ]
APOYO A EVENTO DE INFO INFORMATIVO LLAMADO A SOCIAL
CANDIDATO CAMPANA ELECTORAL LA ACCION

Fuente: Voto Informado 2018 INE-UNAM.

@RicardoAnayaC
127 tweets
18
16
1
3
- :
APOYO A EVENTO DE INFO INFORMATIVO LLAMADO A SOCIAL INVITACION AL
CANDIDATO CAMPANA ELECTORAL LA ACCION VOTO

Fuente: Voto Informado 2018 INE-UNAM.

Fecha de corte: 14 de mayo.
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:COMO USARON REDES SOCIALES?

@JoseAMeadeK
@ 182 tweets

33
25
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SOCIAL INVITACION AL

APOYO A EVENTO DE INFO INFORMATIVO LLAMADO A
CANDIDATO CAMPANA ELECTORAL LA ACCION VOoTO
Fuente: Voto Informado 2018 INE-UNAM.
<
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APOYOA  EVENTO DE INFO INFORMATIVO  LLAMADO A SOCIAL  INVITACION AL
voTo

CANDIDATO CAMPANA ELECTORAL LA ACCION
Fuente: Voto Informado 2018 INE-UNAM.

@JaimeRdzNL
292

789 tweets

164

94
70
10 17
— [ ]
APOYO A EVENTO DE INFO INFORMATIVO LLAMADO A SOCIAL INVITACION AL
CANDIDATO CAMPANA ELECTORAL LA ACCION VOTO

Fuente: Voto Informado 2018 INE-UNAM.
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SPOTS DE CAMPANA

GRAFICA 1. Millones de mensajes GRAFICA 2. Miles de horas

Repeticiones por coalicion con base en los tiempos

Por coalicion con base en la duracion de 30
asignados por el INE

segundos por spot requerida por el INE
72.3

9 8.7 75
4.6 383
. 0.7 . 0.6
| -

"o e SO (1) "mon a1 oo (L)

Fuente: INE.

CONTENIDO DE LOS SPOTS REGISTRADOS ANTE EL INE (TV)

Los spots se clasificaron de acuerdo con los principales mensajes transmitidos. Las categorias no son

mutuamente excluyentes, por lo que un spot puede clasificarse en mas de una. Por esta razoén, el conteo total
por coalicién puede ser mayor al nimero total de spots reportado por partido.

COALICION PROPUESTAS
(# de spots por partido)

CUALIDADES DEL  ATAQUES GENERICO OTROS CARGOS
DE POLITICA CANDIDATO O FEDERALES

6 474 47 32 I13
21 1
® ® ®
1 1 1
1
@
St 2 2
2

Fuente: elaborado por Integralia.
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ANALISIS DE LA COBERTURA EN RADIO Y TV

TABLA 1. Tiempo y porcentaje de transmision por candidato

290:07:21 22.05%
327:05:31 24.86%
306:06:35 23.26%
173:29:16 13.18%

Fuente: Monitoreo INE-UNAM. Periodo de analisis: del 30 de marzo al 29 de aburil.

GRAFICA 3. Valoracioén de la cobertura por candidato (%)
% correspondiente al total de valoraciones positivas (881) y total de valoraciones negativas (4,348)

NEGATIVO 36%
1.4%

Andrés Manuel Lépez Obrador

POSITIVO 3

_ ) NEGATIVO 13.9%
Ricardo Anaya Cortés

POSITIVO 25.2%
) ) NEGATIVO 16%
José Antonio Meade
POSITIVO 20.7%

Margarita Zavala

ol 11\"/ol 8.7%

NEGATIVO
POSITIVO 14.0%

20.9%

Jaime Rodriguez Calderon

Fuente: Monitoreo INE-UNAM. Periodo de analisis: del 30 de marzo al 29 de abril.
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ANALISIS DE LA COBERTURA EN MEDIOS IMPRESOS

NUMERO DE NOTAS POR CANDIDATO

36,940

21,807

Fuente: elaborado por Intelité para Integralia

Amnistia

Crimen organizado

Relacion México-EUA

|
|
Trayectoria politica I
Iniciativa privada B
Actividades de campafia HEEE
Propuestas 1§
Encuestas |
Debate .
NAIM =

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Positiva Neutra ™ Negativa

Fuente: elaborado por Intelité para Integralia.

Propuestas

|
Equipo de campaiia 1l
Declaraciéon 3de3 mm
Actividades de campana
Manuel Barreiro
Respaldo politico I
Probabilidades de victoria I
|
|

Lavado de dinero

Encuestas

Debate

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Positiva Neutra mNegativa Fuente: elaborado por Intelité para Integralia.
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ANALISIS DE LA COBERTURA EN MEDIOS IMPRESOS

TEMAS PRINCIPALES Y VALORACION POR CANDIDATO

JOSE ANTONIO MEADE

Corrupcion

Fuero

Probabilidades de victoria
Propuestas

Equipo de campaiia
Declinacion

Declaracion 3de3

Encuestas

Debate

Respaldo politico

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Positiva Neutra ®Negativa

MARGARITA ZAVALA

Fuente: elaborado por Intelité para Integralia.

Relacion México-EUA
Registro de candidatura
Gasto de campaia
Probabilidades de victoria
Declinacion

Financiamiento de campafa
Resolucion TEPJF
Encuestas

Seguridad

Debate

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Positiva Neutra mNegativa

JAIME RODRIGUEZ CALDERON

Fuente: elaborado por Intelité para Integralia.

Gasto de campaia
Financiamiento de campafa
Fragmentacion del voto
Propuestas

Encuestas s

Probabilidades de victoria

Recoleccién de firmas

Mochar manos
Debate
Resolucion TEPJF

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Positiva Neutra mNegativa

Las cifras presentadas en este reporte son el resultado de una revision de 664 medjos de comunicacion a nivel nacional divididos de /la
siguiente manera: 191 programas de radio, 279 programas de television, 28 periddicos, 45 revistas. De acuerdo con lo anterior, se
analizaron 73 medios impresos. Periodo de anélisis: 30 de marzo al 9 de mayo.
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¢QUE TAN FACTIBLES SON SUS PROPUESTAS?

RESUMEN EJECUTIVO DE UN REPORTE ESPECIAL DE ANALISIS DE FACTIBILIDAD ELABORADO PARA
CLIENTES DE INTEGRALIA. MAS INFORMACION EN: WWW.INTEGRALIA.COM.MX

CORRUPCION

Iniciativa de ley que permita
enjuiciar al Presidente por actos
de corrupcion

Eliminar el uso de efectivo en las
operaciones gubernamentales

it
bt

Declaracion 7 de 7 para
servidores publicos:
declaraciones patrimonial, fiscal y
de conflicto de intereses,
certificacion de comportamiento
fiscal, de congruencia de ingreso-
gasto, de registro publico de la
propiedad y de fe de los
documentos presentados

Eliminar el financiamiento publico
a partidos, el gasto en publicidad
oficial y el fondo de "moches”

”"Mochar” la mano de servidores
publicos corruptos

FACTIBILIDAD

FINANCIERA JURIDICA POLITICA

. Sin |
informacion
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¢{QUE HAN PROPUESTO?

SEGURIDAD Y JUSTICIA

gI8

Crear una Guardia Nacional con
activos del Ejército y Marina que
se encargue de labores de
seguridad

g} Duplicar el tamafio de la Policia
Federal

Otorgar autonomia a los
ministerios publicos para
fomentar el debido proceso

Duplicar el numero de policias
hasta llegar a 75 mil en 2024 para
que sustituyan gradualmente a
las Fuerzas Armadas en labores
de seguridad

Sin propuesta

FINANCIERA JURIDICA

FACTIBILIDAD
POLITICA s

Sin informacién

ECONOMIA

Incrementar al doble el salario
minimo en la franja fronteriza

Incrementar el salario minimo al
mismo nivel de costo que la
canasta alimentaria que define
Coneval (100 pesos)

Triplicar el presupuesto destinado
al apoyo de emprendedores

Aumentar gradualmente el salario
minimo hasta que alcance el
costo de la canasta basica

Eliminar el salario minimo

FACTIBILIDAD

FINANCIERA JURIDICA POLITICA =
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SEXTO REPORTE ELECTORAL
COSTO DE LAS ELECCIONES

SEPTIMO REPORTE ELECTORAL
ANALISIS GLOBAL DE LAS CAMPANAS PRESIDENCIALES 2018

OCTAVO REPORTE ELECTORAL
ANALISIS GLOBAL DE LOS RESULTADOS, IMPLICACIONES Y RECOMENDACIONES

Y @Integralia_Mx
www.integralia.com.mx



